1. Un'immagine di Zalando: entro il 2023 le-
tailer prevede che il 20% del Grmv provenga da
prodotti sostenibili e di prolungare La vita di
almenao 50 milioni di articoli moda

2. Il nuovo Standard Expedition, il parka in
assoluto pil sostenibile di Canada Goose, un
articolo il cui design genera il 30% in mena
di carbonio @ in gradoe di ridurre del 5%
limpiego di acqua durante la produzions
rispetto all Expediton Parka tradizionala

per supportare il propesso di implementa-
zione della strategia di sostenibilita del
gruppo Ovs, il cui prossimo obiettivo green
¢ di arrivare al go% dei prodotti realizzati
con materiali da filiera certificata a impatto
ridotto entro il 2025,

«Cltre a instillare maggiore awareness
su questi temi, il concetto fondamentale
da far passare - spiega - & che l'attenzione
alla sostenibilita non é filantropia, non &
charity. E business, Nessuna azienda pud
pensare di sopravvivere nel lungo periodo
se non adotta processi e immette sul mer-
cato prodotti sostenibili. Si tratta alla fin
fine di fare business creando un impatto
positivo, anziché negativo=, Valutato, sulla
base degli obisttivi raggiunti nel 2021, frai
top performer di settare in termini di Esg
(Emironmental, Social and Governancs)
da alcune agenzie di rating di sostenibilita,
come fa notare il gruppo venesto, Ovs sta la-

La circolarita impone di concepire
il prodotto in modo che possa
essere recuperato a fine vita

vorando parallelamente sui quattro pilastri
- prodotti & supply chain, clienti, persone &
negozi - che sarreggone il suo impegna eco-
friendly. «Indubbiamente la prima catego-
ria - precisa Colombo - & quella che assorbe
le maggion energie tra le nostre diverse
aree d'azione e anche la piu impegnativa ai

La sfida di Zalando:
rendere le scelte
sostenibili
pil attraenti

La consapevolezza non basta per
incrementare la spesa eco-friendly,
secondo l'e-tailer tedesco, Bisogna

incentivaria con acquisti piu
attraentt, realistict ¢ accesstbili

Nonostante sia opinione diffusa che
| consumatori, soprattutto della Gan
Z, siano molto sensibill al "quozienta™
sostenibile delle aziende o all'impor-
tanza di passare da un’economia ling-
ara a una circolare, sembra siano an-
cora pochi qualli cha integrano quasti
valori nalle loro abitudini d’acquisto.
=Da un nostro report sappiamo che il
&1% di loro - spiega Laura Coppen,
head of circularity di Zalando (nella
foto) - & convinto che I'acquisto di
capi second hand sia un ottimo modo
per fare shopping in modo sosteni-
bile, ma meno della metd compra
regolarmenta capi used, adducendo
precccupazioni per [igiena @ la man-
canza di opzioni convenianti=. Ancora
meno (solo il 239%) quelii che ripara-
no i prodotti per allungara loro Ia vita,
Rendere le scelte pil attraanti, reali-
stiche e accessibili & allora la strada
maestra par spingere gl acquisti eco-
friendly. «Questo & il mativo per cui

fini della tracciabilita del prod La sfida
¢ saper scegliere fornitori che abbraccine
gli stessi valori e, se questo prerequisito
non ¢'é ancora, riuscire a trasmettere loro
la tua visione, considerandoli, pid che for-
nitori, degli alleati produttivi, uniti dalla
stessa missions»,

Anche per Canada Goose, tra i leader
mondiali dell'outwear e impegnato a utiliz-
zare, entroil 2025, il 9o% di Pfm (Preferred
Fibres and Materials)  a integrare soluzio-
ni sostenibili nel 100% degli imballagei, la

daciso di i il sanvi-
zio di second hand - prosegue Cop-
pen - a cercato di renders la vendita
di abbigliamento di seconda mano
facile come I'acquisto di pazzi nuovi-.
Comea ribadisce la manager, gii obiet-
tivi di Zalando sul fronte della circo-
larits {che fanno parte dalla strategia
da.More dell'azienda) sono ambiziosi:
olire al traguardo del 20% di Gmv
proveniente da prodoti  sostenibili
entro il 2023, entro due anni il colos-
so dall'e-commerce tedesco punta a

tutela dell'ambi
attraverso un commitment wAb-

Ia vita di almeno 50 milio-



