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CRISI CLIMATICA E CONTESTO INTERNAZIONALE
Accordo di Parigi

Nel dicembre 2015, per la prima volta, tutti i paesi del mondo
hanno deciso di compiere uno sforzo collettivo per:

{| mantenereil contrastare gli effetti
riscaldamento globale dei cambiamenti

ben al di sotto dei 2 °C climatici
calo delle
EmLLsSSLonL . .
@ l'accordo dispone che le parti
presentino piani nazionali finalizzati
a ridurre le emissioni e rivedano
awmento delle questi impegni ogni 5 anni
ambilzioni

USA - Rientrano negli Accordi
di Parigi per il Clima (gen 2021)



CRISI CLIMATICA E CONTESTO INTERNAZIONALE
Le politiche europee

“Yaac .
Che impegni ha assunto I'UE? /}% el )
/ by2.0‘50

L'UE ha deciso di ridurre le emissioni di almeno il 55% entro

il 2030 - un impegno piu consistente rispetto al 40% concordato
nel 2014.
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[l fine ultimo dell’'UE e raggiungere la neutralita climatica
entro il 2050. Per questo sara necessaria una transizione che
dovrebbe:

richiedere ﬂf essere socialmente [ preservare la

@ I'intervento di equilibrata ed equa ol ﬂ [l competitivita dell'UE
tutti i settori
dell'economia



CRISI CLIMATICA, UN RISCHIO E UN'OPPORTUNITA’

Non soltanto la comunita globale e minacciata dalla crisi climatica,
ma anche i settori economici e gli attuali modelli di business.

Le aziende, percio, hanno la necessita e anche |'opportunita di costruire
una seria strategia climatica per ridurre le emissioni e progressivamente
adattare i processi al nuovo contesto.

Le opportunita di una strategia climatica:

« Ampliare la responsabilita sociale d'impresa

« Acquisire competitivita su mercato pubblico

« Acquisire competitivita su mercato privato

» Consolidare la propria affidabilita agli occhi degli investitori

* Programmare investimenti di medio-lungo termine per ridurre rischi
d'impresa collegati alla crisi climatica



COSA E UNA STRATEGIA CLIMATICA AZIENDALE?

Una strategia climatica aziendale e finalizzata ad integrare nei piani di
business |'obiettivo globale sul clima.
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CLIMATE-NEUTRAL

by 2050

A STRATEGIC LONG-TERM VISION FOR
A PROSPEROUS, MODERN, COMPETITIVE
AND CLIMATE-NEUTRAL EU ECONOMY

https://www.consilium.europa.eu/it/policies/cli
mate-change/paris-agreement



https://www.consilium.europa.eu/it/policies/climate-change/paris-agreement
https://www.consilium.europa.eu/it/policies/climate-change/paris-agreement

MISURARE PER GESTIRE

’ @ 13
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AGIRE PER
QUANTIFICARE R‘:DURRE OFFSETTING COMUNICARE
L'IMPRONTA CLIMATICA
- ‘ » LE EMISSIONI » DELLA CO, RESIDUA»

Standard / Linee guida
internazionali

ACQUISTO CREDITI POLITICA
PIANO D'AZIONE CLIMATICI SOSTENIBILITA'

ISO 14064
50 1406 1 Crediti = 1 Ton CO2 GREEN MARKETING

IPCC - GHG PROTOCOL




CARBON FOOTPRINT DI ORGANIZZAZIONE

L'obiettivo della norma ISO 14064-1:2018 e di fornire una metodologia
standardizzata per la quantificazione e |la rendicontazione delle emissioni di
gas ad effetto serra (GHG) e della loro rimozione a livello di organizzazione
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L'impronta climatica di organizzazione si ottiene attraverso un bilancio di emissioni e rimozioni di
GHG (Greenhouse Gasses). La quantificazione deve considerare sia le EMISSIONI DIRETTE che quelle
INDIRETTE SIGNIFICATIVE. L'impatto ambientale valutato e comunicato e il GWP — Global Warming
Potential, il riscaldamento globale, causa dei cambiamenti climatici.

Il risultato e espresso in CO2 equivalente (CO2-eq) TOTALE DI ORGANIZZAZIONE/ANNO




LE PRINCIPALI SORGENTI DI CO:

SCOPE 1
Consumi Consumi di
riscaldamento sedi carburante
SCOPE 2
Acquisto di energia Acquisto di energia
elettrica termica
o
- SCOPE 3
CcO 2 GOOD PRACTICE PERFORMANCE
TRANSPARENCY & INTEGRITY
Acquisto di beni e Trasporto di beni e .
a . . P . . Business travel ol
servizi servizi
Scope 3 downstream
Logistica di . .
9 Uso dei prodotti Corporate Climate Responsibility Monitor 2022

distribuzione (NewClimate Institute 2022 — Carbon Market Watch)



I QUATTRO PILASTRI DELLA STRATEGIA CLIMATICA

REDUCE REDUCE INTEGRATE ACCELERATE
YOUR OWN YOUR VALUE CLIMATE CLIMATE
EMISSIONS CHAIN INTO YOUR ACTION

EMISSIONS STRATEGY IN SOCIETY

Image: The 1.5°C Business Playbook — World Economic Forum



ESEMPI STRATEGIE CLIMATICHE

Net-Zero roadmap: across all scopes

Suppliers - - Operations ﬁ Customers 1_,4 . Customers

Scope 3 upstream Scopes Scope 3 downsiream ,a" [ Saved & Avoided  /

I - - i " - <800 million tCO,
Green mate & packaging

“Met-Zero ready” operations
{90% re ion target and CO,
removals for residual emissions)

-25% absolute reduction
across value chain

Lifels®n | Schneider
T2E|

ectric

https://download.schneider-electric.com/files?p Doc Ref=SE-Net-Zero-
Commitment& ga=2.37332128.142369994.1681980840-695754639.1681389986



https://download.schneider-electric.com/files?p_Doc_Ref=SE-Net-Zero-Commitment&_ga=2.37332128.142369994.1681980840-695754639.1681389986
https://download.schneider-electric.com/files?p_Doc_Ref=SE-Net-Zero-Commitment&_ga=2.37332128.142369994.1681980840-695754639.1681389986

ESEMPI STRATEGIE CLIMATICHE

THE LAVAZZA GROUP » CARBON NEUTRAL BY 2030

@ o

Impegne nella diffusione di una cultura orientata alla carbon
neutrality all'interno della propria organizzazione e presso ghi
interiocutori presenti lunga la propria catena del valore, per
sensibilizzarli e coinvelgerli in un processo di miglioramento

continuo.

W

Roadrmap del Design delle
packaging macchine da catfé
sostenibile: in un'ottica di
entro il 2025 riduzione
tutto Il portfelio consumi
packaging energetici,
riutilizzabile, utitizzo di
riciciabile o materiali riciclati
e
della vita media.
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Menitoraggio delle emissioni di carbonio nelle tre categorie
individuate dal GHG Protoced Standard, il protocollo internazio-
nale per il calcolo dei gas sarra:

score @ scope 3

g
dalle attivita soto indirette derivanti  indirette lungo
it diretto controllo dalla generazione  tutta 13 catena di

dell'Azienda. di elettricita, approvvigiona-
calore e vapore mento,
acquistati @
consumati
dallAzienda,

Impegno nel compensare le emissioni residue e non riducibili
attraverse 'acquisto di "crediti di carbonio”.

Ouesto percorso @ iniziato nel 2020 e ha portato alla completa
neutralith detle emissioni per gli scope 1 e 2, attraverso una
serie di progetti di compensazione con impatti positivi sia
sull'ambiente sia sulle condizioni sock-economiche dedle
‘comunith benehciarie in Perd, Uruguay e Zimbawe,

SCOPE}

Prodotti
e marchi

PACKAGING
SOSTENIBILE

Coupsm z'°~5

GLOBAL
CARBOMN NEUTRALITY
Lavazza Group
100% delle emission totali

https://www.lavazzagroup.com/it/come-lavoriamo/ambiente.html



https://www.lavazzagroup.com/it/come-lavoriamo/ambiente.html

OFFSETTING

La carbon neutrality non e raggiungibile solo con misure di riduzione sui
processi controllati direttamente dall’'organizzazione (scope 1 e 2) e
indirettamente lungo la catena del valore (scope 3).

E' necessario quindi ricorrere alla compensazione o offsetting.

Compensare: bilanciare le proprie emissioni attraverso il supporto
volontario ad iniziative clima-positive.

Figure S3: Use of offsets for carbon neutrality claims and net zero pledges

Mot assuming responsibility for unabated emissions.

- Climate contributions without a neutralisation claim
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Uncertain about potential offsetting plans

Offsetting emissions to claim carbon neutrality:
no published details on type of offsets
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Number of companies

Offsetting emissions to claim carbon neutrality:
other offsets

Offsetting emissions to claim carbon neutrality:
offsets with insufficient permanence (nature based solutions)

0
Responsibility for Plans for achieving
unabated emissions today  pledges in the future

Corporate Climate Responsibility Monitor 2022
(NewClimate Institute 2022 — Carbon Market Watch)
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